EL EFECTO “DEMOSTRACION” Y LAS
ECONOMIAS SUBDESARROLLADAS

Alberto Baltra C.
(Chile)

1. La elevada propensién a consumir de los paises con economias sub-
desarrolladas '

La alta propensién a consumir y la baja propensién a ahorrar son
caracteristicas de las economias subdesarrolladas. Esas sociedades consumen
un fuerte porcentaje del ingreso nacional y ahorran uno muy exiguo. Es de
sumo interés indagar en las causas del fendmeno, pues ningtin pais puede
emprender la etapa del crecimiento econémico auténomo —capaz de sus-
tentarse por si mismo— sin una alteracién fundamental de las referidas
propensiones.

" La propensién a consumir es un promedio. En los pueblos con econo-
mias subdesarrolladas, esta propensién es alta a consecuencia de la accién
de tres causas principales.

Grandes sectores de la poblacién reciben ingresos minimos que sélo
les permiten consumir los bienes estrictamente indispensables para subsis-
tir. Se trata de niveles incomprensibles de consumo, es decir, consumos
que no podrian ser menores sin amenazar la vida misma del sujeto. Debido
a la escasa cuantia de sus ingresos, estos consumidores no ahorran ni po-
drian ahorrar. La propensién a consumir de tales sectores es alta. Més que
eso, se iguala con la unidad, pues consumen todo lo que ganan.

Al otro extremo, encontramos los sectores con altos ingresos, que tam-
bién consumen mucho. Kenneth K. Kurihara dice que el consumo es, tipi-
camente, la funcién del pobre y el ahorro es, tipicamente, la funcién del
rico.! En las economias subdesarrolladas, el consumo es funcién de pobres
y ricos. Estos tltimos, que gozan de una cuota privilegiada del ingreso
nacional, destinan gran parte de sus altas rentas al consumo ostentoso y, por
tanto, no desempeiian el papel social que les compete en la capitalizacién,
el desarrollo econémico y el progreso comin. América Latina no es una
excepcién a la regla, pues la minoria favorecida tiene una propensién a
consumir “sumamente elevada”.? Frank W. Fetter observa que “en nume-
rosos paises industrialmente atrasados el principal obstidculo que encuentra
la inversién no es la falta de ahorros internos que puedan destinarse a ese
objeto sino una jerarquia de valores que induce a la gente adinerada al gasto
de sus ingresos en viajes al extranjero o en consumos de bienes suntuarios,
nacionales o importados. En més de algtin pais latinoamericano reputado

1 Kenneth K. Kurirara, Teorfa monetaria y politica piiblica, México, F.C.E., 1961, p. 164.
2 Comisién Econémica para América Latina, Estudio Econémico de América Latina, 1955, p. 8.
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como pobre en capital, las sumas de dinero que sus ciudadanos ricos gas-
taron en Paris durante los dltimos cincuenta afios habrian bastado para
dotarlo de un moderno sistema de transportes y de una bien equipada eco-
nomia industrial”.* Nicholas Kaldor, el economista britdnico, profesor de
Cambridge, que, en 1956, a solicitud de la CepaL visité Chile e hizo un
luminoso analisis de sus problemas econémicos, dice que €l consumo sun-
tuario de la clase proletaria chilena “absorbe una parte totalmente des-
proporcionada de los recursos nacionales”. Agrega que, segtin las estima-
ciones, “los recursos latentes que podrian movilizarse mediante la reduccién
del consumo suntuario permitirfa elevar en Chile la tasa de capitalizacién
a niveles comparables con los que exhiben las economias industriales avan-
zadas”.* Si se atiende a la forma en que la clase propietaria distribuye su
ingreso bruto —ganancias, intereses y rentas— entre las diversas categorias
de gastos resulta, segiin Kaldor, que consume el 64 %; ahorra €l 21 % y
paga en impuestos el 14.7 %. La misma clase, en Inglaterra, consume el
30.5 %; ahorra el 27.4 % y paga en impuestos €l 42 %.5 Si, en Chile, esa
clase dedicase al consumo el mismo porcentaje que su congénere briténica,
el coeficiente chileno de inversién aumentaria en mas del doble. “Las es-
timaciones anteriores —concluye Kaldor— vienen a contradecir el socorrido
argumento de que es imposible financiar una tasa mas acelerada de capi-
talizacion real en Chile sin contar con una gran ayuda econémica del
extranjero. De acuerdo con los célculos del ingreso nacional, serfa posible
doblar la tasa de la inversién bruta en porciento del producto nacional sin
rebajar el nivel de vida de las masas.” ¢ Segtin Solon Barraclough, de la Fao,
en un estudio hecho recientemente por Marvin Sternberg, de la Univer-
sidad de California, se establece que los terratenientes chilenos que dis-
frutan de altos ingresos consumen el 60 % de sus ingresos netos y ahorran
o pagan en impuestos el 40 % mientras que los agricultores norteamerica-
nos, de ingresos similares, consumen el 25 % y pagan el 75 % en ahorros
e impuestos.”

En los paises de economias subdesarrolladas bastarfa, pues, que las
clases con altos ingresos renunciaran tan s6lo a una parte de sus consumos
excesivos para que la inversidn mejorara sustancialmente apresurdndose,
asi, el ritmo del crecimiento sin sacrificar los consumos —ya magros— de
las clases con ingresos medianos y bajos que, en muchos casos, se debaten
en la angustia econémica o la miseria. En estos paises, el rico no cumple lo
que Kurihara denomina su funcién especifica y la comunidad tiene, enton-
ces, el derecho indiscutible a establecer los controles sociales requeridos

3 Frank W. Fetter, “The Need for Postwar Foreign Lending”. The American Economic Review,
marzo, 1943, p. 343.

4 Nicholas Kaldor, Problemas econémicos de Chile, p. 21.

‘5 Ibidem, p. 17.

6 Ibidem, p. 16.

7 Solon Barraclough, “Lo que implica una reforma agraria”. Panorama Econdémico, Santiago,
Chile, mayo de 1962, p. 129. :
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para que la clase con ingresos altos no dilapide en ostentacién la parte de
su ingreso que la sociedad necesita que dedique al ahorro. El bienestar
de la mayoria no puede perjudicarse por culpa de una minoria privilegiada
que no comprende el papel que le corresponde ni asume sus responsabili-
dades ante el cuerpo social, que le permite se apropie de una cuota exage-
rada del ingreso de toda la nacién. Martin Bronfbrenner, en su conocido
estudio sobre el tema, afirma que una politica fiscal encaminada a absor-
ber aquella parte del ingreso que la clase privilegiada destina al consumo
superfluo, la inversién socialmente improductiva o la transferencia hacia
el extranjero, puede lograr “el resultado pragmatico que se desea, esto es, el
desarrollo econémico, sin sacrificar el nivel de vida de la masa de la pobla-
ci6én” .8

El consumo conspicuo de los favorecidos tiene otra consecuencia des-
favorable para la comunidad. En virtud del efecto “demostracién”, este
consumo arrastra tris de si a los sectores intermedios que, de no existir la
ostentaci6n de los ricos, podrian ahorrar una parte de sus ingresos o aumen-
tar la parte que ahorran. Por esta via, se propaga la conducta impropia de
los consumidores con altos ingresos y, en definitiva, sufre menoscabo el
ahorro total y la posibilidad de desarrollo de la economia y de mejora-
miento de los niveles generales de consumo.

Todas estas circunstancias configuran la alta propensién a consumir,
caracteristica de los pueblos con economias subdesarrolladas. El remplazo
de la elevada propensién al consumo por otra que permita una suficiente
tasa de ahorro es condicién bdsica de un proceso de crecimiento capaz
de sustentarse por si mismo. Pero, sin duda, el trinsito desde una exigua
tasa de ahorro e inversién hasta una alta tasa de ahorro y capitalizacién
no es un proceso sencillo: supone hondas alteraciones en la estructura social
y cultural de los paises como que se trata de extirpar privilegios seculares y
sustituir los valores en vigencia por otros que expresen adecuadamente los
actuales anhelos y deseos colectivos. “El alza en la tasa de inversién. . .
requiere de un cambio radical en la actitud efectiva de la sociedad hacia la
ciencia fundamental y aplicada; hacia el comienzo de la variacién en
la técnica productiva; hacia la aceptacién de riesgos, y tocante a las condi-
ciones y métodos del trabajo. Decimos un cambio en la actitud efectiva
—mas bien que un cambio en la actitud, simplemente— porque lo que se
quiere dar a entender en este caso no es cierta variacién indefinida en la
orientacién psicoldgica o socioldgica, sino una modificacién que se traduce
en procedimientos e instituciones funcionales.” ®* Sélo cambios fundamen-
tales en las estructuras profundas de la sociedad y su economia pueden
alterar la relacién entre ingreso y consumo, haciendo posible que el ahorro

8 Martin Bronfbrenner, “The Appeal of Confiscation in Economic Development”. Economic
Development and Cultural Change, abril de 1955, p. 201.
© W. W. Rostow, Las etapas del crecimiento econémico, México, F.C.E., 22 ed., 1963, p. 34.
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se levante hacia niveles compatibles con el desarrollo que un pais debe
conseguir para satisfacer las aspiraciones de bienestar del hombre comin
de nuestro tiempo.

2. El funcionamiento del efecto “‘demostracién” en las economids des-
arrolladas y subdesarrolladas

La cuantia del ingreso es la principal variable de que depende el con-
sumo. La relacién entre el monto del ingreso de un sujeto y su consumo es
lo que, desde Keynes, se llama propensién a consumir. La relacién que
se expresa en la propensién a consumir constituye una abstraccién —“una
abstracci6n heroica”, dice Alvin Hansen— porque a fin de medir o apreciar
la influencia del ingreso sobre el consumo estas dos variables se aislan supo-
niendo que todas las otras permanecen constantes. En la realidad econé-
mica, todo depende de todo. Se trata, por tanto, de una hipétesis simpli-
ficadora pero que, sin embargo, contribuye, en medida apreciable, a explicar
lo que sucede en los hechos. Lo real es que cuando cambia el ingreso de un
sujeto, también se alteran muchas otras cosas, incluyendo sus actitudes
psicolégicas. No obstante, una relacién funcional, como la descrita, aun-
que abstracta y simplificada, es de suma utilidad para el analisis y la com-
prensién de la vida concreta.

Pero, el patrén de los consumos habituales puede romperse sin que
medien cambios en la cuantia del ingreso. Tal cosa ocurre o puede ocurrir
a consecuencias del fenémeno que James S. Duesenberry denominé “efecto
demostracién” y que nosotros preferimos llamar “efecto Duesenberry”,
honrando al economista que lo formul4.*

El sujeto puede entrar en contacto con formas de vida y consumo
distintas a las propias. En el siglo xx, las posibilidades de hacerlo son mul-
tiples. Para no mencionar sino tres, piénsese en €l cine, la televisién y la
prensa. Estos medios permiten al sujeto comparar, directa y objetivamente,
su estidndar de vida con el de otras personas. La comparacidn, por cierto,
puede ser favorable o desfavorable. Es desfavorable cuando el sujeto se
pone en contacto con bienes de calidad superior a los que él consume
de ordinario. Cada uno de estos contactos amenaza 1a estabilidad y persis-
tencia de los consumos habituales ya que el sujeto reconoce la superioridad
de patrones de consumo distintos al suyo. El contacto estimula su imagina-
cién, despierta deseos, provoca insatisfaccién, genera desagrado. En suma,
da origen a una necesidad: la necesidad de mejorar el estindar de vida, de
elevar la propension a consumir. El simple conocimiento de bienes de
calidad superior no parece, sin embargo, tener fuerza suficiente para rom-
per el habito. Esta fuerza nace del contacto y se relaciona con su frecuen-
cia. El repetido contacto mueve al sujeto hacia un mayor consumo a

10 james S. Duesenberry, Income, Saving and the Theory of Consumer Behavior, 1952.
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fin de disfrutar de esos patrones superiores de vida. El nivel del consu-
mo de un sujeto no depende unicamente de la cuantia absoluta de su
ingreso sino, mas bien, de la relacién entre el ingreso propio y el de las
personas con que esta o ha estado en contacto, y que gozan de ingresos
mas altos. Las preferencias de los consumidores son interdependientes.
Supongamos el caso de una familia cuyo ingreso se mantiene invariable,
pero que estd en contacto con otras familias cuyas rentas han crecido.
Estas wltimas aprovechan sus mayores ingresos para consumir bienes de
calidad superior. A través del contacto, la familia cuyo ingreso no ha
aumentado tender4, sin embargo, a elevar también su estindar de vida.
Es la accién del “efecto Duesenberry”. Es la influencia de la “demostra-
cién”. Pero, ;c6mo puede esta familia elevar su consumo sin que crezca
su ingreso? Duesenberry lo explica diciendo que €l consumo aumenta a ex-
pensas del ahorro. La familia, que ahorraba una parte de su ingreso, resuel-
ve sacrificar el ahorro para tener un mejor nivel de consumo, un mayor
estandar de vida.

Pero, ;qué sucede cuando el sujeto no ahorra? ;Cémo puede aumen-
tar el consumo cuando ya estid consumiendo todo su ingreso disponible?
Es obvio que si nada ahorra tampoco tiene nada que sacrificar. En las
economias subdesarrolladas, ésta es la situacién de los amplios sectores que
reciben ingresos minimos. En estas sociedades, donde el consumo osten-
toso es singularmente notorio, el “efecto Duesenberry” reviste un doble as-
pecto, que debe distinguirse con la debida precisién y claridad.

Estd, en primer término, el efecto que analizé6 Duesenberry: el consu-
mo conspicuo de los sujetos con altos ingresos induce aumentos del con-
sumo en las capas intermedias, o sea, en los sujetos que algo ahorran o
podrian ahorrar. En los paises industrializados, donde esos sectores*cons-
tituyen los grupos mayoritarios de la poblacién, el efecto sefialado por
Duesenberry representa la regla general, corresponde a los hechos.

El problema es muy distinto en las economias subdesarrolladas. Como
ya se dijo, en ellas la mayoria de la poblacién soporta niveles incompren-
sibles de consumo. Son grandes masas, privadas en absoluto de la posi-
bilidad de ahorrar, atendida la minima cuantia de los ingresos de que
disponen. Ante el consumo ostentoso de los afortunados, los sujetos que in-
tegran tales mayorias quisieran elevar sus niveles de consumo, pero no
pueden hacerlo ni aun cuando estén dispuestos a sacrificar el ahorro y ello
por la razén muy simple de que no ahorran ni pueden ahorrar. El consumo
ostentoso produce, entonces, un efecto individual tnico: la insatisfaccién
con el actual estindar de vida. Pero, como el fenémeno afecta, por igual,
~ a grandes masas, se traslada de lo individual a lo colectivo, se unifica en
~ una aspiracién comin, y genera un proceso social. El consumo ostentoso
de las clases con altos ingresos despierta en las masas con ingresos mini-
mos la urgencia de aumentarlos para disfrutar de mejores condiciones de
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existencia. Es un descontento activo que representa, tal vez, el aconteci-
miento humano mis trascendental del siglo xx. Basta pensar “s6lo un ins-
tante en las ansias, los anhelos, las inquietudes, que los empleados, los
obreros y los profesionales, de ingresos medios o bajos, deben experimentar
necesariamente ante las ostentaciones de las clases con altas rentas y frente
a las imagenes que les muestran el cine o la publicidad”.** Todas éstas son
potentisimas fuerzas psicolégicas y sociales que, de continuo, suscitan y
vigorizan los anhelos de mejores condiciones de vida. Millones y millones
de personas reclaman una existencia decente y digna. En todos los paises
con economias subdesarrolladas hay una fuerte demanda social de progreso
y bienestar. La accién, unida y articulada, de esta demanda con el extra-
ordinario crecimiento demogréfico de las 4reas subdesarrolladas es la fuente .
donde se nutren los estimulos motores de los movimientos sociales y poli-
ticos que estdn conmoviendo, removiendo y transformando el mundo.

Pero, puede argumentarse, jno existe una contradiccién en el hecho
de que €l consumo ostentoso venga de muy antiguo mientras que la de-
manda social de bienestar se haya intensificado en los dltimos tiempos vy,
patticularmente, desde fines de la segunda Guerra Mundial? Efectiva-
mente, el despertar de los pueblos es un fenémeno complejo, fruto de
numerosos factores de toda indole. Pero, limitando el anélisis a la materia
que ahora se examina, debe observarse que, aun cuando es cierto que el
consumo conspicuo es tan viejo como la vida del hombre en sociedad,
el progreso de los medios de comunicacién y difusién es €l que ha permi-
tido a las masas entrar en frecuente contacto con las manifestaciones de
ese consumo. Si pudiera decirse asi, el consumo conspicuo es actualmente
m4s ostentoso que antes. El rico tiene mayores oportunidades para hacer
gala de su poder pecuniario. “El baile del siglo”, ofrecido en Europa por
un “noble” latinoamericano, llegd a todos los rincones de la tierra gracias
a la prensa, el cine y la fotografia. Los pobres del mundo entero pudieron
comparar la propia miseria, angustia y estrechez, con la riqueza, el derroche
y el lujo de la que Veblen llamé “la clase ociosa”. ;No aparecen, dia a
dia, en los periddicos y revistas las noticias y fotografias de “los estrenos
en sociedad”, “los desfiles de modas”, y otros agasajos o dispendios de
analoga naturaleza? De esta suerte y casi cuotidianamente se facilita y, atn
mis, se provoca la comparacién entre el magro estdndar de consumo de las
clases trabajadoras —a menudo miserable— con el esplendoroso y muelle
nivel de vida de que disfrutan los grupos minoritarios, a quienes la socie-
dad permite disponer de una cuota privilegiada del ingreso.

Aparte de ello, los medios modernos de difusién posibilitan otra clase
de comparaciones. Es la comparacién internacional. A través del cine y la
televisién, la prensa y la radio, el obrero, el empleado, el profesional, o,

1 Alberto Baltra C., Crecimiento econémico de América Latina. Santiago, Chile, Ed. del Paci-
fico, 32 ed., 1960, p. 27.
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para decirlo en términos mdis generales, el hombre con ingresos medios
o bajos no sélo entra en contacto con el consumo ostentoso de los privile-
giados de otros paises sino que, ademds, puede darse cuenta que, en los
paises industrializados, sus congéneres disfrutan de niveles superiores de
consumo. Esta comparacién encierra una sugestién poderosisima. El tra-
bajador de las economias subdesarrolladas aspira a gozar del mismo nivel
de consumo que tiene el trabajador de los paises econémicamente desarro-
llados. Ya no es el anhelo de compartir el estindar de vida de una clase
distinta sino de disfrutar del estindar de consumo que, en las economias
desarrolladas, tiene su propia clase. “Considero —dice Ragnar Nurkse—
que casi todos los paises de ingreso bajo estin afectados actualmente en
cierta medida por la atraccién de los patrones de consumo de los paises
econémicamente avanzados.” 12 La atraccién que dimana de estos niveles
superiores de vida se robustece mediante la propaganda que, con fines mer-
cantiles, las empresas de las naciones industriales despliegan en los pueblos
de insuficiente desarrollo. La propaganda persigue crear nuevas necesida-
des o exhibir nuevas maneras de satisfacer las necesidades que ya se expe-
rimentan. El propésito de la propaganda es, precisamente, incitar a la com-
paracién entre lo que se consume y el bien que se elogia para que, de esta
suerte surja la insatisfaccién que conduzca a la compra de este tltimo.
La propaganda comercial amplifica y fortalece el “efecto Duesenberry”.
Si bien es verdad que en las economias subdesarrolladas la gran ma-
yoria de la gente no puede aumentar sus consumos sacrificando el ahorro, el
hecho es que la insatisfaccién aparece y que el deseo de mejoramiento nace
y actda pero no tiene, como en la concepciéon de Duesenberry, el caracter
de acto individual sino de aspiracién colectiva que, cuando adquiere con-
ciencia de si misma, se expresa en fuerza social que lucha por obtener una
mds justa distribucién del ingreso y un orden institucional que garantice
el ascenso de los niveles generales de vida. En las economias subdesarrolla-
das, el “efecto demostracién” origina una accién de clase y no una mera
reaccién del individuo. Es un fenémeno de masas y no un hecho personal.

12 Ragnar Nurkse. Problemas de formacién de capital en los paises insuficientemente desarrolla-
dos, México, F.C.E., 1960, 22 d., p. 74.
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