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RESUMEN

El objetivo principal de este articulo es analizar la demanda de bebidas alcohélicas
entre los jovenes espafioles desde una perspectiva de género. Desarrollamos un mar-
co empirico que combina elementos de las teorias de desagregacion del presupuesto
y de la adiccién mediante un sistema de demanda cuadritico casi ideal. La estima-
cién se concreta en la sociedad espafiola con la Encuesta sobre Drogas a la Poblacién
Escolar (2000). Entre los principales resultados destacamos que una menor capaci-
dad adquisitiva del individuo (via incremento de precios o reduccién del gasto)
contiene la participacin presupuestaria destinada a la compra de bebidas alcohdli-
cas, por lo que las politicas fiscales son efectivas en la reduccidn del consumo de al-
cohol entre los adolescentes. La cerveza y, sobre todo, los licores son bienes de lujo
para los hombres, mientras que para las mujeres el vino representa un bien normal
ordinario.

ABSTRACT

The main goal of this paper is to analyze the demand for alcoholic beverages among
Spanish young males and females. To that end, we develop an empirical model
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casi ideal. Clasificacion JEL: DO, D1, I1. Articulo recibido el 24 de marzo de 2008 y adoptado el 12 de
febrero de 2009.

** Universidad Auténoma de Madrid.

921



922 EL TRIMESTRE ECONOMICO

which combines elements from the Theory of Two-Stage Budgeting and the
Theory of Addiction in a Quadratic Almost Ideal Demand System. We carry out
the estimations with data mainly drawn from the Spanish National Survey on
Drug Use in the School Population (2000). As a main result we highlight that lower
purchasing power reduces the budget share allocated to buy alcoholic beverages,
so fiscal policies will reduce the alcohol demand among teenagers. There is also
empirical evidence that wine behaves as ordinary goods for women, whereas beer
and spirits are luxury goods for men.

INTRODUCCION

Aunque el consumo de alcohol estd socialmente aceptado en Espafiay en
la mayoria de los paises, no debe olvidarse que se trata de una droga y,
por tanto, su consumo reiterado genera adiccion. Puesto que la adiccidn se
caracteriza por los efectos de tolerancia y refuerzo, estas caracteristicas de-
ben reflejarse en la funcién de utilidad individual. La caracteristica de tole-
rancia se fundamenta en que una mayor demanda de bebidas alcohdlicas en
el presente, reduce la utilidad futura. La caracteristica de refuerzo impone
que un incremento en el consumo presente del bien adictivo va a acrecentar
el deseo de su consumo en el futuro (Becker y Murphy, 1988; Becker et al,
1991; Becker et al, 1994). Segin un trabajo de investigacién centrado en los
jOvenes taiwaneses, un mayor consumo pasado de alcohol esta asociado a
un menor grado de satisfaccién para ambos sexos, con una repercusion su-
perior para las mujeres (Yeh et a/, 2006).

Una consecuencia que se infiere del parrafo anterior es que tanto la deci-
sién de beber o no alcohol, como la dimensién de las cantidades consumi-
das, son relevantes para el estudio de las sustancias adictivas. Para el caso
concreto de las bebidas alcohdlicas existen diversas maneras de computar
el consumo alcohdlico realizado por el individuo. Podemos obtenerlo, por
ejemplo, calculando el volumen de alcohol puro, o anotando el nimero de
consumiciones. En funcién de cudl sea nuestro objetivo principal medire-
mos el consumo de alcohol de diferente manera. La idea de introducir la in-
gestion de gramos de etanol, en lugar del nimero de bebidas alcohdlicas,
radica en que de esta manera se puede controlar sencillamente la repercu-
si6n del alcohol en el organismo del individuo (Greenfield, 2000). No es lo
mismo consumir una cerveza que un whisky, ya que un licor fuerte tiene al-
rededor de 40% de alcohol, mientras que para la cerveza estd entorno de
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8%. Una opcién atractiva es la propuesta por Rodriguez-Martos et al
(1998), quienes determinan el valor de la Unidad de Bebida Estandar (UBE)
del estado espaiiol. Dicho valor hace referencia al contenido medio en al-
cohol de un consumo habitual, tal que en Espana el valor de la UBE se esta-
blece en 10 gramos, que equivalen al contenido medio de alcohol de una
consumicién de vino o cerveza y a media de los destilados. El valor de la UBE
es distinto para cada pais, e incluso puede llegar a variar considerable-
mente dentro de una misma nacién, en funcién de la graduacién de la bebida
y el volumen del recipiente, y segtin épocas, culturas o incluso individuos.
Estas medidas no estdn exentas de problemas, pues por ejemplo los destila-
dos tienen mayor concentracién de alcohol en los nicleos urbanos més pe-
quefios, mientras que los vinos y cervezas se sirven con més generosidad en
las grandes ciudades (Llopies et al, 2000). Ademds, los consumos realizados
en casa o en espacios publicos divergen considerablemente, lo que dificulta
la rigurosidad del registro de las consumiciones (Gual et a/, 1999). De cual-
quier manera, la generalizacién del uso de la UBE, como instrumento de re-
gistro de consumos alcohdlicos, puede facilitar enormemente la deteccién
de actitudes de riesgo, ademds de simplificar los estudios del consumo de
alcohol.

Las diferencias de género también se trasladan a lo que se entiende por un
consumo de riesgo: mientras que para los hombres se sitiia en una ingestién
de mds de 4 UBE, para las mujeres se reduce a 2.4 UBE. Con la misma dosis de
alcohol, una mujer se intoxica mds y més rapido que un hombre, porque
junto al hecho de que por lo general cuenta con menos tejido graso y menos
cantidad de agua y sangre en el cuerpo, el organismo femenino dispone de
una menor cantidad de la enzima “deshidrogenada alcohélica” en el higado,
por lo que degrada peor el alcohol. De cualquier manera, las diferencias de
consumo entre hombres y mujeres tienden acortarse, pues éstas tienen como
referente de consumo realizado por los varones (Lewis et al, 2006).

Hasta el momento el principal instrumento empleado por los gobiernos
para reducir el consumo de las drogas legales (tabaco y alcohol) son los im-
puestos, pues aumentan inmediatamente el precio de las bebidas alcohdlicas.
Un incremento en el precio de las bebidas alcohdlicas reduce su demanda,
pues se merma la capacidad adquisitiva del individuo y se encarecen las be-
bidas alcohdlicas en comparacidn con el resto de bienes y servicios. Cook y
Moore (2001), si bien no desmienten el efecto de los impuestos en la deman-
da de estos productos por parte de los j6venes, matizan que su intensidad es



924 EL TRIMESTRE ECONOMICO

sobrevalorada, teniendo que justificar dicha reduccién en la presencia de
otras politicas, como el incremento de la edad minima legal de venta de be-
bidas alcohdlicas o la prohibicién de beber bebidas alcohdlicas en espacios
publicos.

Debido a que la imposicién fiscal en materia de alcohol es distinta segtin
tipos de bebidas, en este articulo consideramos las bebidas alcohdlicas en
dos niveles distintos de agregacién. Por una parte, tenemos en cuenta el nd-
mero de bebidas alcohélicas consumidas semanalmente, independientemente
del tipo, y por otra, el nimero total de consumiciones de vino, cerveza y li-
cores. La principal contribucién que aportamos con este trabajo es exami-
nar la demanda de las distintas bebidas alcohdlicas desde una perspectiva de
género. Con este fin, nos centramos en un marco tedrico en el que se han in-
troducido elementos de la teoria desagregada del presupuesto y teoria de la
adicci6n. El modelo se aplica empiricamente mediante un sistema de deman-
da cuadrético casi ideal (SDCCI) con datos extraidos de la Encuesta sobre
Drogas a la Poblacién Escolar (2000) y Encuesta de Hogares (2000).

El articulo se organiza de la siguiente manera. En la seccién I especifica-
mos el marco tedrico, mientras que la seccidn 11 estd dedicada a describir la
base de datos y el método de estimacidn. Los resultados empiricos se anali-
zan en la seccidn 111 y, finalmente, resumimos los principales resultados ob-
tenidos.

[. MARCO TEORICO

Segtin la teoria del presupuesto desagregado (Deaton y Muellbauer, 1980),
suponemos que los individuos toman sus decisiones en dos etapas. En la
primera, el individuo distribuye su renta en la adquisicién de bebidas al-
cohdlicas y el resto de bienes y servicios, mientras que en la segunda, el pre-
supuesto destinado a la adquisicién de bebidas alcohdlicas se distribuye en
la compra de vino, cerveza y licores.

Por tanto, en la primera etapa el consumidor se encuentra ante un proble-
ma de maximizacién de la utilidad sujeta a la restriccién presupuestaria en la
que se define el consumo de los distintos grupos de bienes y servicios, inclui-
das las bebidas alcohdlicas. Al maximizar la utilidad sujeta a la restriccion
presupuestaria obtenemos la funcién de demanda marshalliana del bien
adictivo, por lo que podemos obtener el presupuesto destinado a la adquisi-
ci6n de bebidas alcohdlicas, M, , en funcién del presupuesto global del estu-
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diante, M, y de los precios de las bebidas alcohdlicas, P, y de los demds
bienes y servicios, P,. Por cuestiones de sencillez operativa, suponemos
que el precio del resto de bienes y servicios es constante e igual a la unidad.

Una vez obtenido M, procedemos a la segunda parte del modelo, en la
que el individuo decide c6mo distribuir el presupuesto Sptimo de bebidas
alcohdlicas entre los diferentes tipos de consumiciones: vino, cervezay lico-
res. Del problema de maximizacién obtenemos el gasto éptimo en cada tipo
de bebida, M;, el cual se expresa como funcién de los precios del vino, cerve-
za 'y licores (Py, Py, P) y de la participacion presupuestaria destinada a la
adquisicién de bebidas alcohélicas (M,).?

De acuerdo con la teoria de la adiccidn, el precio de las bebidas alcohdli-
cas estd infravalorado, por lo que para introducir el precio real en el proceso
de maximizacidn de la utilidad debemos tener en cuenta las externalidades
negativas de su consumo. El cardcter adictivo de las bebidas alcohdlicas se
resume por medio de un proceso de aprendizaje basado en la experimenta-
cién, el cual concretamos en la acumulacidn de adiccién. Para corregir esta
situacién introducimos la acumulacién de adiccién en la formacién de pre-
ferencias.>* Como no disponemos de los consumos pasados, consideramos
que el nimero de afios que el individuo ha estado consumiendo bebidas al-
cohdlicas es nuestro mejor indicador de la acumulacién de adiccién. Los in-
dividuos que han empezado a consumir bebidas alcohélicas mas temprano
tienen una tendencia superior a padecer problemas de adiccidn, y similar-
mente, el numero de periodos que el individuo lleva demandando bebidas
alcohdlicas estd positivamente correlacionado con su consumo futuro (Na-
tional Institute on Alcohol Abuse and Alcoholism, 1995).

Consecuentemente debemos expresar las funciones de gasto en términos
de los bienes intermedios, esto es x; y x;, usando para ello sus correspon-
dientes precios sombra. Los bienes intermedios deben ser independientes al

1 Para resolver el problema debemos presumir que la funcién de utilidad es débilmente separable,
U=UUy(xy),xz),enlaqueUy eslautilidad obtenida de las bebidas alcohdlicas, tal que x4 agrega los
distintos tipos de bebidas: x4 = A(xy, x5, xs), en que xy representa el consumo de vino, xp el consu-
mo de cerveza, y xg el consumo de licores.

2 Para la resolucién del problema debemos imponer que la funcién de utilidad de las bebidas alcohé-
licas, Uy = Up (U (xw), Up (xp), Us (xg)), es débilmente separable en los distintos tipos de bebida.

3U; =U;(x;) = u;(x}), en que x¥ = d(x;, S) son los bienes intermedios producidos por consumi-
dor,y Sesun escalar que representa el nimero de periodos que lleva el individuo consumiendo bebidas
alcohdlicas.

4 Adoptamos una tinica acumulacién de adiccién pues los distintos tipos de bebidas hacen referen-
cia a un mismo grupo de bienes, por tanto representan una tinica fuente de dependencia (Bask y Mel-
kersson, 2001).
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consumo de los bienes finales,” lo que impone dos supuestos. Por un lado,
el consumo presente depende del consumo pasado y no futuro, lo que im-
plica que el consumidor decide de manera miope (Becker et al, 1994). Por
otro, suponemos que x; es producido con rendimientos constantes de esca-
la, lo que presume que el precio sombra del bien intermedio es igual al precio
del bien adquirido en el mercado, x;, dividido por la productividad marginal
de produccién de x}, esto es P, /g(S), o lo que es lo mismo, P,h(S).

En cuanto al modelo SDCCI, éste se caracteriza por la siguiente funcién de
utilidad indirecta (Banks et al, 1997):°

1
|| InMy —InaP) -
InV _{{b(P)} ; A(P)} (1)

en la que el primer elemento del paréntesis representa una funcién de utili-
dad indirecta de un sistema de demanda con preferencias lineales genera-
lizadas precio independientes (SDPLGPI), y A es una funcién diferenciable de
grado O en precios P. Al aplicar la identidad de Roy en la ecuacién (1), la par-
ticipacién presupuestaria para el bien 7 se define como:
_olna(P)  olnb(P) o1

wiT olnP; " OlnP; (lnMA)+61nPiw n

My)? )

en la que w; =(p,x,/M,) representa la participacién presupuestaria en cada
bien.

Dado que la participacién presupuestaria destinada a la adquisicién de
x; es lamisma que la destinada ala adquisicién de x}, podemos introducir la
acumulacién de adiccién en el modelo sSDCCI sélo sustituyendo los precios
de mercado por los precios sombra. El modelo SDCCI nos permite definir
los precios como funcién de A (S), tal que la restriccidn presupuestaria es li-
neal en el logaritmo de los factores, por lo que suponemos que H(S)=S.En
este caso el precio sombra serd P = P.b(S) = P.S. Ademds suponemos que:

n

A z 1 S
Ina*(P)= o+ 2,0 nBiS)+ 5 2, 21 10;8) Inby ) ®)
1= t=1y=

v @) =T1@s)% )

i=1

5 Esta condicién se satisface si x} = ¢ (x4, S) = x48(S) y xF = o(x;,8) =x;8(S).
6 El modelo se ha trascrito para la segunda etapa, pues la adaptacién para la primera es bastante si-
milar. La formulacién se puede solicitar a la autora.
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X (P) = Zk In(P,S) en la queZk (5)
=1
Este sistema es congruente con la teoria de la demanda si se satisfacen las
siguientes condiciones: 7) agregacion: Z a;=1,%v,,=0; i) homogeneidad:
Elly]i =0, y uiz) simetria: y;; =7;;. l . ‘
Sustituyendo (3), (4) y (5) en (2), obtenemos las funciones del sDccr adic-
tivo expresadas en funcion de las participaciones presupuestarias:

ol
f=a;+ Zyl] InP: +Blln{ (P)}Fb (P)l L; (P)}} +9;In§ (6)

en que la principal diferencia con respecto al sistema de demanda no adicti-

&
||

vo radica en considerar la influencia de la acumulacién de adiccién en la par-
ticipacién presupuestaria del bien i.

Hasta este punto el modelo explica cémo los chicos distribuyen su presu-
puesto en la adquisicién de bebidas alcohélicas, sin embargo no hace referen-
cia a otra serie de factores sociodemograficos, como la edad o la escolaridad,
que puedan afectar a la asignacién de las partidas presupuestarias (Michelini,
1999; Lancaster et al, 1999). Debido a que estamos considerando individuos
de caracteristicas homogéneas, pues se trata de estudiantes de secundaria
cuya edad oscila en una diferencia maxima de cuatro afios, y que sélo un
porcentaje muy residual de éstos trabaja, no consideramos necesario defla-
cionar el presupuesto del estudiante, por ejemplo, mediante las escalas de
equivalencia definidas en las técnicas de precio escala (PS) de Ray (1983).

En cuanto a la validez econométrica de las estimaciones, comprobamos la
exogeneidad en precios y gasto mediante contrastes de hipétesis del tipo
Hausman (Hausman, 1978). Comprobamos la hipétesis de exogeneidad en
precios debido a que el sistema de demanda se estructura a partir de los mo-
delos simultineos de oferta y demanda, por lo cual se obtienen los precios y
cantidades demandadas simultineamente. Comprobamos la hipétesis de
exogeneidad en gasto debido a que las ecuaciones de demanda se expresan
en términos de gastos realizados, tal que el gasto total (variable explicativa)
serd la suma de los gastos acometidos en cada una de las partidas (variables
por explicar), y por tanto, puede adolecer de endogeneidad. Como en la re-
visién de la bibliografia cientifica que hemos realizado, recurrimos a la téc-
nica de variables instrumentales para considerar las variables relativas a los
gastos como explicativas enddgenas (Attfield, 1985; Bronsard y Salvas-Bron-
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sard, 1984). Los instrumentos que hemos empleado para estimar los gastos
son variables que hacen referencia a la composicién del hogar familiar y a la
escolaridad y situacién laboral de los padres.

Una vez corregida la desviacion en las estimaciones que pudiera ocasionar
el problema de endogeneidad, completamos el anlisis de la participacion pre-
supuestaria calculando las elasticidades gasto para el bien s, e, =1+p,/w;,
en que p; =0w,;/0In(M,):

B; . 20% In(My /mg a™ (P))

e IMAg = 1+ - "
el et e)

)

El supuesto de preferencias débilmente separables permite la estimacion
de las elasticidades gasto para la segunda etapa con respecto a las elasticida-
des obtenidas para el gasto total (¢;,,) y para el presupuesto de bebidas al-
cohélicas (e, ):

€M = €iMyCi (8)

en quee; es la elasticidad gasto con respecto al gasto total que se obtiene en
la primera etapa del modelo. Todas estas elasticidades se han calculado para
las medias de la muestra (Manser, 1976).

Las elasticidades precio marshallianas son obtenidas como ei]]” =3,
+(u;;/w;),enquep,;=0w,;/0In(P;)cond,; =1parai=j,y 0en caso contrario:
X% B, In(My /mga* (P))?

9
w/ b (P) ®

Yii u
eff __617+l{e_Z[aj"'zyj'kln([)k)]—

2 2

Finalmente, una vez calculadas las elasticidades gasto y precio marsha-

llianas, estamos en posicién de deducir las elasticidades precio hicksianas a
partir de la ecuacion de Slutsky:

H M
ey = ¢jj + ey, wj (10)

I1. DATOS Y METODOS DE ESTIMACION

Para la aplicacién empirica de este trabajo empleamos dos encuestas nacio-
nales espaiiolas. Para conocer los consumos realizados por el individuo re-
currimos a la Encuesta sobre Drogas a la Poblacién Escolar (2000), mientras
que para conocer los precios de las bebidas alcohdlicas nos centramos en la
Encuesta de Hogares (2000).
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La Encuesta sobre Drogas a la Poblacién Escolar nos proporciona infor-
macién del consumo de drogas realizado por la poblacién estudiantil de se-
cundaria en Espana. El primer dato que observamos es que el consumo de
bebidas alcohdlicas estd muy generalizado entre los jévenes espaiioles, ya
que 90% afirma consumir estas bebidas. Puesto que nuestro principal obje-
tivo es conocer cdmo los estudiantes distribuyen su renta entre los distintos
tipos de bebidas alcohdlicas, hemos extraido una submuestra de 7 098 indi-
viduos con edades comprendidas entre los 14 y 18. Sélo hemos considerado
los individuos que han consumido bebidas alcohélicas por dos motivos: el
consumo de alcohol es generalizado, y en la segunda etapa del modelo nece-
sitamos calcular la transformacién logaritmica del gasto en bebidas alcohé-
licas, tal que si es 0 obtenemos un valor invélido. En cuanto a la encuesta, la
principal ventaja de su empleo es que es representativa de los estudiantes de
secundaria a lo largo de todo el territorio espafiol; el inconveniente es que
no recoge aquellos individuos que han abandonado los estudios, o que to-
davia no han superado el nivel de primaria (véase cuadro 1).

CUADRO 1. El consumo de bebidas alcobélicas entre los estudiantes
de secundaria

Total Hombres Mujeres
Niumero  Porcentaje Numero  Porcentaje Niumero  Porcentaje
No bebedores 877 11.0 443 11.7 434 10.5
Bebedores 7098 89.0 3345 88.3 3753 89.5
Total 7975 100 3788 100 4187 100

Las caracteristicas sociodemogrificas revelan que 47.5% de los entrevis-
tados son varones. El presupuesto semanal de los hombres y mujeres oscila
en torno de 18.9 y 15.3 euros, respectivamente. Los varones destinan 36.8%
de su presupuesto semanal a la adquisicién de bebidas alcohdlicas y las mu-
jeres el 34.3%. Tanto hombres como mujeres dedican mds de dos tercios de
su presupuesto en bebidas alcohdlicas a la adquisicién de licores. En segun-
do lugar, los hombres prefieren consumir cerveza, mientras que las mujeres
prefieren consumir vino. En promedio, los hombres han consumido bebidas
alcohdlicas durante 4.1 afios, mientras que para las mujeres dicho periodo se
reduce a 3.6 afios (véase cuadro 2).

Como hemos comentado lineas arriba, las peculiaridades de la base de
datos desaconsejan deflacionar la renta por otras caracteristicas sociodemo-
graficas. En el cuadro 3, comprobamos que la edad del estudiante esta clara-
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CUADRO 3. Edad, edad de inicio y niimero de arios consumiendo
bebidas alcélica

Edad

Total
14 15 16 17 18

Total Numero de individuos 1304 1988 1870 1380 556 7098
Numero medio de afios bebiendo 2.8 3.4 4.0 4.4 5.2 3.8

Edad media de inicio en consumo 11.2  11.6 12.0 126 12.8 11.9

Hombres Numero de individuos 615 937 881 650 262 3345
Numero medio de afios bebiendo 3.2 3.8 4.3 4.7 5.4 4.1

Edad media de inicio en consumo 8.0 7.8 7.7 7.9 73 11.6

Mujeres Ntimero de individuos 690 1051 989 730 294 3753
Numero medio de afios bebiendo 2.8 3.3 3.9 4.3 5.1 3.7

Edad media de inicio en consumo 11.2 117 121 127 129 120

mente correlacionada con el numero de periodos que lleva un individuo
consumiendo bebidas alcohdlicas, ya que a mayor edad del estudiante, ma-
yor es el nimero de periodos desde que comenz6 a beber. Si incluyésemos
la edad del estudiante en el modelo, estariamos introduciendo un problema
de multicolinealidad, cuyas consecuencias serian mds graves que emplear la
renta sin deflacionar, pues al fin y al cabo se trata de estudiantes cuya dife-
rencia de edad oscila como maximo en 4 afios (véase cuadro 3).

La Encuesta de Hogares se levanta en unos 5 mil hogares al afio para co-
nocer sus hdbitos alimentarios, y proporciona informacién de los productos
que estos adquieren y cudnto pagan por ellos. La ventaja sobre la Encuesta
Continua de Presupuestos Familiares (a partir de la cual se obtiene el indice
de precios al consumidor) es doble. Por un lado, la Encuesta Continua de
Presupuestos Familiares sélo computa el gasto en bebidas alcohdlicas reali-
zado en supermercados u otro tipo de tiendas, mientras que no considera el
de restaurantes o bares, entre otros establecimientos. Por otro, la Encuesta
Continua de Presupuestos Familiares considera las bebidas alcohdlicas
como un bien agregado, mientras que la Encuesta de Hogares la distingue
en tres grupos: vino, cervezay licores, lo que nos permite estimar la segunda
etapa del modelo. Para emplear los precios proporcionados por la Encuesta
de Hogares con los microdatos de la Encuesta sobre Drogas a la Poblacién
Escolar, obtenemos los precios medios familiares por Comunidades Auté-
nomas.

Trabajar con precios medios segin Comunidad Auténoma nos plantea
ventajas e inconvenientes. El principal inconveniente radica en el limitado
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CUADRO 4. Precio de las bebidas alcobélicas por Comunidad Auténoma®

(n=17)
Vino Cerveza Licores
Espaiia (n =7.098) 0.43 0.16 1.07
Catalufa (z = 609) 0.43 0.17 1.05
Aragén (n =287) 0.42 0.17 1.21
Islas Baleares (1 = 252) 0.50 0.17 1.24
Comunidad Valenciana (7 =739) 0.41 0.15 1.05
Comunidad Murciana (7 = 896) 0.41 0.15 1.10
Andalucia (n = 876) 0.45 0.15 1.07
Comunidad de Madrid (7 = 896) 0.44 0.17 1.17
Castilla la Mancha (7 =565) 0.37 0.15 1.04
Extremadura (n =239) 0.35 0.17 1.09
Castillay Ledn (2 =377) 0.39 0.15 1.05
Galicia (7 =469) 0.40 0.17 1.05
Asturias (n =245) 0.39 0.17 0.83
Cantabria (n =377) 0.47 0.18 1.04
Pais Vasco (7 =200) 0.49 0.18 1.11
Rioja (1 =97) 0.4 0.15 0.98
Navarra (n =251) 0.44 0.17 1.17
Islas Canarias (7 = 304) 0.43 0.18 1.06

2 La Encuesta de Hogares (2000) no proporciona los precios de las bebidas alcélicas para Ceuta y

Melilla.

méximo nivel de agregacion (n=17).No obstante, la dispersion regional en
precios no desaconseja su empleo, pues por ejemplo en el caso de los licores
observamos un valor minimo de 0.83 euros/consumicién y un valor maxi-
mo de 1.24 euros/consumicidn, lo que representa una variacién en el precio
de 49%. La distribucién de precios es pequeiia a lo largo de todo el rango de
precios, y en cada Comunidad Auténoma hay un nimero suficiente de en-
cuestados para que estos valores no representen puntos extremos aislados.
Los precios regionales representan una medida general tan amplia que en
realidad apenas explican las variaciones de precios derivadas en diferencias
de calidad (Angulo ez al,2001), lo que si bien les hace perder valor explicati-
vo, también garantiza que no les afecta aspectos vinculados a las decisiones
individuales (véase cuadro 4).

Las variables dependientes consideradas en el modelo son las participa-
ciones presupuestarias semanales en bebidas alcohélicas y otros bienes (al-
cohol y otros) para la primera etapa, y las participaciones presupuestarias
semanales en bebidas alcohélicas destinadas a la adquisicién de vino, cerve-
za y licores (vino, cerveza y licores) para la segunda. En cuanto a las varia-
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bles independientes, hemos introducido el nimero de afios que el individuo
lleva consumiendo bebidas alcohdlicas, los precios de los correspondientes
grupos de bienes y el gasto destinado a su adquisicién (NBebida, PrecioAl-
cohol, PrecioOtros, PrecioVino, PrecioCerveza, PrecioLicores, Gasto y
GastoAlcohol).

Respecto al procedimiento de estimacidn, la condicidn de agregacion se
mantiene siempre y cuando se omita una ecuacion para evitar la singularidad
en el sistema. En relacion con el término de error, inferimos que satisface los
supuestos estandar de las perturbaciones aleatorias, es decir, distribucién
normal, incorrelacionado serialmente y correlacionado contemporinea-
mente. Dadas estas caracteristicas, procedemos a estimar mediante el método
de mixima probabilidad, pues las estimaciones resultantes son congruentes
y eficientes asintéticamente. Los coeficientes y las proporciones ¢ de la
ecuacion omitida se obtienen imponiendo las condiciones de agregacion,
homogeneidad y simetria, ademds de definir A como una funcién diferencia-
ble y homogénea de grado 0 en precios P.Pararesolver el problema de endo-
geneidad de las variables explicativas Gasto y GastoAlcohol, empleamos la
técnica de variables instrumentales, ya que se estimar simultdineamente los
gastos y las participaciones presupuestarias en los distintos bienes. Los ins-
trumentos empleados nos informan de la composicién del hogar y la escola-
ridad y situacidn laboral de los padres.

I1l. RESULTADOS

El cuadro 5 contiene la estimacién para el modelo SDCCI correspondiente a
la primera etapa. Todos los coeficientes son aceptados a un nivel de signifi-
cacién de 1%. El primer resultado que destacamos es que la participacién
presupuestaria destinada a la adquisicién de bebidas alcohélicas estd negati-
vamente correlacionada con el precio de éstas, y positivamente correlacio-
nada con el presupuesto disponible. Las elasticidades gasto revelan que las
bebidas alcohdlicas se comportan como bienes de normales ordinarios para
hombres y mujeres, si bien los valores de estas elasticidades estdn bastante
préximos a 1. En cuanto al efecto de la acumulacidn de adiccién, observa-
mos que a mayor numero de afios consumiendo bebidas alcohélicas, mayor
es la participacion presupuestaria destinada a su adquisicién. En esta prime-
ra etapa las diferencias de género son pricticamente imperceptibles (véase
cuadro 5).
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CUADRO 5. Estimacion SDCCI: Primera etapa’

Alcobol Otros bienes y servicios
Coeficiente D. tipica Coeficiente D. tipica
Hombres
Constante 0.1112 0.1112
NBebida 0.0018 0.0018
PrecioAlcohol 0.0502 0.0502
EstGasto 0.0293 0.0293
EstGasto? 0.0057 0.0057
Elasticidad gasto 0.0114 0.0114
Mujeres
Constante 0.1493 1.5125%** 0.1493
NBebida 0.0020 —0.0095%*%** 0.0020
PrecioAlcohol 0.0507 0.2020 0.0507
EstGasto 0.0351 —0.4500* 0.0351
EstGasto? 0.0076 0.0546* 0.0076
Elasticidad gasto 0.0156 1.1317%%* 0.0156

a EstGasto corresponde a una estimacién del gasto mediante la técnica de variables instrumentales.
Los instrumentos empleados son variables ficticias que hacen referenciaala composicién del hogar y la
escolaridad y la situacién laboral de los padres.

*, ** y * indican un nivel de significacién individual de 1. 5 y 10%, respectivamente..

En el cuadro 6 presentamos la estimacion del modelo SDCCI para cada tipo
de bebida alcohdlica. Si se incrementa el precio del vino, paralos hombres se
reduce la participacion presupuestaria destinada a su adquisicién, mientras
que para las mujeres aumenta. Si se incrementa el precio del vino, y se redu-
ce la partida presupuestaria destinada a su compra, entonces podemos afir-
mar que cae la demanda de los productos viticolas. En caso de que la partida
presupuestaria aumente, @ priori, no sabemos que ocurre con la demanda
(aumenta, disminuye o permanece constante), pues dicho incremento en la
partida presupuestaria bien podria deberse inicamente al aumento del pre-
cio. Si se incrementa el precio de la cerveza, tenemos evidencia empirica que
paralos hombres se reduce el presupuesto destinado a su adquisicién, mien-
tras que para las mujeres se reduce la participacién presupuestaria destinada
a la adquisicién de licores. Si se incrementa el precio de los licores, para los
hombres se incrementa la participacién presupuestaria destinada a la adqui-
sicién de vino, y se reduce la relativa a los licores; mientras que para las mu-
jeres, se reduce la participacion presupuestaria destinada a la adquisicién de
cerveza. Si se incrementa el gasto destinado a la adquisicion de bebidas al-
cohdlicas, paralos hombres se reduce la participacién presupuestaria en vino,
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y se aumenta la de los licores; mientras que para las mujeres se incrementa la
participacion presupuestaria en cerveza. En cuanto la acumulacién de adic-
cién, observamos, que independientemente del género, estd positivamente
correlacionada con las participaciones presupuestarias destinadas a la ad-
quisicién de cerveza para las mujeres, y de vino para hombres y mujeres.
Esta correlacidn es negativa para el caso de la participacion presupuestaria
destinada a la adquisicién de licores (véase cuadro 6).

Las elasticidades gasto revelan que para los hombres la cerveza y los lico-
res se comportan como bienes de lujo, mientras que para las mujeres hay
evidencia empirica de que el vino se comporta como un bien normal ordina-
rio. El andlisis de las elasticidades precio también revela otras diferencias de
género. Para los hombres, si se incrementa el precio de los licores cae la de-
manda de éstos. En cuanto a las elasticidades precio cruzadas, si aumenta el
precio dela cervezay de los licores se incrementa la demanda de vino entre los
varones. Para las mujeres, las elasticidades precio cruzadas revelan que un
incremento del precio de vino reduce la demanda de la cerveza y viceversa.

CONCLUSIONES

Desde una perspectiva de la psicologia y la sociologia nos encontramos con
un nimero creciente de articulos que versan en las diferencias de consumo
de alcohol entre hombres y mujeres (Graiia et al, 2000; Jones et al, 2001;
Mikela y Mustonen, 2000). En este trabajo pretendemos indagar en estas di-
ferencias de género desde una perspectiva del andlisis econémico, siendo
por tanto las variables monetarias, precio y rentas fundamentales en la in-
vestigacion.

Entre los principales resultados obtenidos destacamos que si se incre-
menta el precio de las bebidas alcohdlicas, o se reduce el presupuesto dispo-
nible, la participacién presupuestaria destinada a la adquisicion de bebidas
alcohdlicas se reduce. Con la segunda etapa del modelo tenemos en cuenta
los efectos colaterales que se producen al incrementar el precio de una bebi-
da alcohdlica en particular. Comprender la dimensidn de estos efectos es de
vital importancia, pues justifica que no toda bebida alcohdlica sea gravada
con la misma intensidad. Asi, por ejemplo, si se incrementa el precio de la
cerveza, observamos que para los hombres se incrementa la participacién
presupuestaria en vino, el cual por tener una concentracién superior de al-
cohol se consideran una bebida mds perniciosa. En este caso, habria que re-
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plantearse si una politica centrada en el aumento de los impuestos de la
cerveza persigue reducir el consumo abusivo de alcohol o sélo incrementar
la recaudacién impositiva.

En cuanto a las principales diferencias de género, la cerveza y los licores
se comportan como bienes de lujo paralos hombres, y el vino como un bien
ordinario para las mujeres.
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